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 1. Thực trạng xuất bản và phát hành sách văn học trong cơ chế thị trường 
     Cơ chế thị trường với sự chi phối của quy luật cung cầu đã tác động mạnh mẽ đến 

văn học nghệ thuật, từ người sáng tác, người đọc đến hoạt động xuất bản, phát hành lưu 
thông sản phẩm.  

Tác phẩm văn học trong cơ chế thị trường cũng là một loại hàng hóa, dĩ nhiên không 
phải là loại hàng hóa thông thường, và lại không thể nằm ngoài quy luật cạnh tranh, quy 
luật cung cầu, một mặt vừa phải đáp ứng được yêu cầu thị hiếu của người đọc (nghĩa là 
phải bán được), mặt khác nó còn đòi hỏi những tiêu chí thẩm mỹ nhất định. Đã có quan 
niệm cho rằng: “tác phẩm văn học chỉ có thể đi vào chu trình sống thực sự”, “trở thành một 
sinh thể” khi đến được với người tiêu dùng - người đọc.  

Hoạt động xuất bản, thị trường sách văn học trong những năm gần đây đang đứng 
trước những thách thức bởi sự cạnh tranh, sự xuất hiện của các phương tiện truyền thông 
hiện đại. Xuất bản trên giấy không còn ở vị trí độc tôn mà thêm vào đó là hình thức xuất 
bản điện tử, là truyền hình, truyền thanh, internet, truyền thông đa phương tiện. Khái niệm 
“thế giới phẳng” đã cho thấy bức tranh mới về thế giới mà trong đó mỗi người chúng ta 
đang sống. Con người ngày càng có nhiều sự quan tâm, quỹ thời gian dành cho việc đọc 
ngày một thu hẹp dần. Sự xuống cấp của văn hóa đọc đang là một thực tế mà xã hội phải 
đối trọng. Đọc trên giấy giảm, đọc số hóa tăng, hoạt động xuất bản và phát hành sách nói 
chung và sách văn học chịu tác động trực tiếp bởi bối cảnh đó. Trong lĩnh vực văn học, 
không phải ngẫu nhiên mà những năm gần đây thể loại tiểu thuyết ngắn được nhiều nhà 
văn lựa chọn. Hàng loạt cuốn tiểu thuyết dung lượng ngắn có mặt trên thị trường như là 
một bằng chứng cho thấy việc người viết đã tìm kiếm khả năng thích ứng của thể loại trong 
bối cảnh mới. Cũng cần phải nói rằng trên thị trường hiện nay tồn tại nhiều loại ấn phẩm 
sách báo thuộc nhiều loại hình: giải trí, sách cung cấp kiến thức, sách chuyên ngành: tin 
học, ngoại ngữ; sách giáo dục kỹ năng sống,…khiến cho cơ hội để sách văn học đến được 
với người đọc ngày một ít đi. Các nhà xuất bản, công ty sách và văn hóa phẩm đều kinh 
doanh các lĩnh vực sách rất đa dạng (1). Nhìn vào thị trường sách hiện nay, có thể thấy 
chủng loại sách trở nên vô cùng phong phú, còn sách văn học thì thực tế là những cuốn 
sách thị trường, sách giải trí đang có xu hướng gia tăng và thu hút sự đọc của giới trẻ. 

Trong hơn hai thập niên gần đây con số các nhà xuất bản đã tăng lên đáng kể. Theo 
tài liệu thống kê của Bộ Thông tin và truyền thông tính đến thời điểm 1/7/2009 con số các 
nhà xuất bản Việt Nam đã lên tới 55 nhà xuất bản (năm 2004 cả nước có 47 nhà xuất 
bản(2)) trong đó có 43 nhà xuất bản trung ương và 12 nhà xuất bản địa phương. Được biết, 
ngày 22/7/2009, nhà xuất bản Thời đại chính thức ra mắt trở thành thành viên thứ 56 của 
ngành xuất bản Việt Nam. Một số nhà xuất bản, công ty truyền thông chuyên biệt hoặc có 
chú trọng tới sách văn học hiện nay có thể kể đến như nxb Văn học, nxb Hội nhà văn, nxb 
Trẻ, nxb Văn hóa Sài Gòn, nxb Văn nghệ Thành phố Hồ Chí Minh, rồi công ty sách 



Phương Nam, công ty văn hóa truyền thông Nhã Nam, công ty văn hóa Đông A… Sự gia 
tăng của các nhà xuất bản cùng với hình thức liên kết xuất bản với các nhà sách tư nhân, 
các công ty văn hóa và truyền thông những năm gần đây đã thúc đẩy quá trình xã hội hóa 
trong hoạt động xuất bản và phát hành sách. Sách được in ra ngày càng nhiều. Theo số liệu 
cung cấp của Lữ Huy Nguyên khi đánh giá lại hoạt động xuất bản trong 50 năm của nhà 
xuất bản Văn học (tính đến thời điểm năm 1998) thì có thể thấy số đầu sách văn học luôn 
có xu hướng tăng cao. Cụ thể: năm 1992 đã xuất bản một số lượng đầu cuốn bằng năm 
1962 của 2 nhà xuất bản hợp thành là Văn học (cũ) và Văn hóa. Riêng năm 1993 đã xuất 
bản hơn 200 đầu cuốn và năm 1996 đạt số lượng kỷ lục 323 đầu cuốn/năm(3) . Những năm 
gần đây, trung bình mỗi năm nhà xuất bản Văn học công bố từ 450 đến 500 đầu sách. 
Thống kê của chúng tôi trên cơ sở số liệu sách văn học đã nộp lưu chiểu ở Thư viện quốc 
gia (ở phương diện các thể loại tiểu thuyết, truyện ngắn, thơ) thì thấy rõ sự tăng lên đáng 
kể của từng thể loại, qua từng năm. Không như trước đây sách thường phải chuyền tay 
nhau đọc, cơ hội để sách được là sở hữu của cá nhân không nhiều thì thực tế người đọc 
hôm nay đã không còn phải khó khăn khi tìm mua sách. Tại các thành phố lớn như ở Hà 
Nội, sách được bày bán khá phổ biến trên các tuyến phố. Đã có những địa điểm chuyên 
bán sách với đa dạng các thể loại và đương nhiên không loại trừ sách văn học như phố 
Đinh Lễ, Nguyễn Xí, Tràng Tiền, đường Láng, Lý Thường Kiệt,… Bên cạnh đó là hệ 
thống các siêu thị có kinh doanh sách và các cửa hàng sách nhỏ lẻ có mặt hầu như khắp các 
con phố như nhà sách Tiền Phong, nhà sách Nguyễn Văn Cừ, Nhà sách Giáo dục,… Được 
sự hỗ trợ của công nghệ thông tin độc giả còn có thể mua sách trực tuyến, nghĩa là không 
cần đến địa chỉ bán sách người đọc cũng có thể có được cuốn sách mình cần. Có thể nói, 
khi những rào cản trong cơ chế xuất bản được dỡ bỏ, nhà xuất bản chủ động hơn trong 
công tác xuất bản, phát hành, theo đó sách được in ngày càng nhiều, thời gian để một cuốn 
sách được in ấn, xuất bản cũng rút ngắn lại đáng kể. Cũng cần nói thêm, với sự thông 
thoáng trong quan điểm và cơ chế xuất bản, những năm gần đây nhiều tác giả người Việt 
đang sống và làm việc ở hải ngoại đã xuất bản tác phẩm ở trong nước, chẳng hạn như 
Nguyễn Mộng Giác, Nguyễn Văn Thọ, Thuận,  Linda Le, Amond Nguyen Thi Tu, Lê 
Ngọc Mai, Lê Minh Hà,… làm phong phú thêm cho thị trường sách văn học trong nước. 
Sự bùng phát của sách văn học cho thấy thị trường sách văn học đã rất sôi động, dù rằng 
trong bối cảnh thực tại, loại hình văn hóa đọc đang phải đối mặt với sự hiện diện, tương tác 
của các phương tiện truyền thông hiện đại. So với sáng tác, sách lý luận phê bình ít được 
xuất bản, điều này cũng phản ánh thực tế của hoạt động xuất bản sách văn học thời gian 
qua khi mà thể loại lý luận phê bình còn dừng lại ở con số khiếm tốn trong tương quan với 
các thể loại sách khác có mặt trên thị trường. Điều này một mặt cho thấy tính chất đặc thù 
của một thể loại mà người viết không thể “sản xuất theo kiểu ăn nhanh”, mặt khác đây lại 
là thể loại kén chọn người đọc. 

Cùng với việc xuất bản sách là các hoạt động quảng bá, giới thiệu sách mới mà phần 
lớn là do các công ty tư nhân, công ty phát hành trực tiếp đảm nhiệm. Sách khi gia nhập 
vào thị trường hàng hóa cũng cần những yếu tố để có thể được phát hành, lưu thông và đến 
được với đông đảo người đọc, đảm bảo được doanh thu, lợi nhuận, nghĩa là cần phải có 



khâu tiếp thị. Những nhà làm sách, có khi là chính tác giả đã có nhiều hình thức nhằm giới 
thiệu, PR(4) cho tác phẩm của mình. Nhiều nhà xuất bản năng động hiện nay đã có bộ phận 
PR. Rõ ràng trong sự phong phú, có khi còn có sự nhiễu loạn thông tin thì việc tiếp cận với 
thị trường, tiếp cận với người đọc không hẳn là thương mại hóa mà là thao tác cần thiết cho 
hoạt động xuất bản và phát hành sách. Trong những năm qua đã có nhiều cuốn sách được 
tổ chức họp báo, giới thiệu với bạn đọc, như việc giới thiệu sáng tác của các nhà văn trẻ 
của Hội Nhà văn Việt Nam trong năm 2009 như Di Li, Đặng Thiều Quang, Phong Điệp, 
Nguyễn Quỳnh Trang. Các nhà sách, các công ty sách cũng có sự phối hợp với các tổ chức, 
cá nhân để giới thiệu sách, kể cả sáng tác của các nhà văn trong nước lẫn những tác phẩm 
dịch với hình thức tọa đàm, bàn tròn văn chương, cà phê văn học như nhà sách Đông Tây, 
công ty truyền thông Hà Thế, công ty văn hóa truyền thông Nhã Nam, công ty sách Bách 
Việt,... Không chỉ là những cuộc giới thiệu sách thông thường, có nhà văn còn táo bạo lựa 
chọn những “chiêu lạ” như hình thức trình diễn tác phẩm (nhân dịp ra mắt tác phẩm với 
công chúng) như một cách thức khác lạ nhằm gây ấn tượng với người đọc. Nhiều tờ báo và 
tạp chí đều có mục đọc sách, dẫu chất lượng của bài viết còn là điều đáng bàn song chính 
đó là cầu nối để tác phẩm đến được với người đọc. Quảng cáo, giới thiệu sách là cách thức 
tạo ra những cơ hội để độc giả mua sách, là một thao tác cần thiết trong chu trình xuất bản 
và phát hành sách, tuy nhiên việc quá chú trọng đến khâu quảng cáo, quảng cáo quá xa rời 
với giá trị thực của ấn phẩm sẽ làm nhiễu loạn giá trị, nhiễu loạn thị hiếu của người đọc. 

    Có một thực tế là khi số đầu sách xuất bản ngày càng tăng thì số lượng sách hay 
ngày càng ít đi. Các tác phẩm văn học được xuất bản nhiều nhưng lại hiếm có được những 
tác phẩm tầm cỡ, những tác phẩm có tư tưởng và tinh thần nhân văn thời đại. Không cần 
phải ra cửa hàng, chỉ cần một vài thao tác với máy tính, người đọc có thể search được vô 
vàn cuốn sách mới xuất bản. Một số nhà xuất bản còn chủ trương tìm kiếm, xuất bản 
những sáng tác mới của các tác giả trẻ, nhà xuất bản đóng vai trò là bà đỡ cho những tác 
phẩm mới sáng tác. Điều này cho thấy các tác giả trẻ ở ta đã không mấy khó khăn khi in ấn 
các sáng tác mới. Sách được in tràn lan nhưng chất lượng tác phẩm lại không được chú 
trọng. Với thể loại thơ, hàng năm số lượng các tập thơ được xuất bản rất nhiều nhưng thử 
hỏi mấy tác phẩm có giá trị được bạn đọc biết đến. Bằng chứng là có những tập thơ chỉ sau 
một thời gian ngắn phát hành giá đã giảm đến thảm hại. Những con số thống kê về số 
lượng các tập thơ được in trong một năm không khỏi làm người đọc kinh ngạc(5).Chính sự 
quá dư thừa của thơ khi mà nhà nhà đều in thơ, người người in thơ khiến cho giá trị của tác 
phẩm bị giảm sút, cũng là một trong những nguyên nhân để người đọc hôm nay thờ ơ với 
thơ. Tác giả có thể tự bỏ tiền ra để in thơ, những tác phẩm chỉ để biếu, tặng. Mặt khác, sự 
nhiễu loạn các giá trị, các tiêu chí đánh giá đã làm cho sách văn học rơi vào trạng thái vàng 
thau lẫn lộn. Hiện tượng người đọc tìm đến một cửa hàng hỏi mua những cuốn sách của 
các cây bút thời thượng từng nghe nói, những cuốn sách đã được đồn thổi phổ biến hơn là 
việc mua các tác phẩm văn học kinh điển, hay như người đọc vào cửa hàng sách, xem 
trước về nội dung cuốn sách rồi mới quyết định mua. Qua con số thống kê về lượng sách 
bán chạy của một số công ty phát hành sách có thể thấy những cuốn sách có giá trị, những 
cuốn sách lưu giữ tinh hoa văn hóa của nhân loại qua thời gian vẫn phải nằm trên giá trong 



khi những cuốn sách thị trường, nặng về giải trí lại dễ được độc giả lựa chọn, dù rằng sự 
phân hóa độc giả là dễ thấy, cũng là điều tất yếu. 

Số đầu sách xuất bản hàng năm tăng nhưng số bản in trên mỗi đầu sách thì ít đi, trung 
bình mỗi đầu sách văn học được in khoảng 1000 bản. Cũng có những cuốn sách được tái 
bản nhiều lần, chẳng hạn như Cánh đồng bất tận (Nguyễn Ngọc Tư) được coi là hiện 
tượng xuất bản trong 2 năm 2005 và 2006, rồi Bóng đè (Đỗ Hoàng Diệu), Chân dung và 

đối thoại (Trần Đăng Khoa), Dị bản (Keng), Người đàn ông có đôi mắt trong (Cấn Vân 
Khánh), Phải lấy người như anh, Cocktail cho tình yêu (Trần Thu Trang) nhưng phần lớn 
là hệ quả của tâm lý đám đông. Có những cuốn sách được tái bản chỉ sau một thời gian 
phát hành ngắn nhưng chưa hẳn đã là những tác phẩm có giá trị đích thực mà là do tâm lý 
của người tiêu dùng, chủ yếu là để thỏa mãn sự tò mò, tính hiếu kỳ của người đọc. Khi 
chức năng giải trí của văn học được chú trọng hơn trước thì quan điểm của nhà văn về độc 
giả cũng có những thay đổi đáng kể. Có người viết trẻ không ngần ngại bộc lộ quan điểm 
rằng: tác phẩm của họ chỉ nhằm hướng tới một đối tượng độc giả nhất định trong xã hội, ở 
đây là độc giả trẻ và sách của họ chỉ hướng tới mục đích giải trí(6). Với công nghệ nắm bắt 
thị hiếu, nhiều tác phẩm trở thành sách bán chạy chỉ đơn giản là trước đó nó từng được 
post lên mạng, được chính tác giả và bộ phận phát hành PR, giới thiệu. Nhiều đầu sách bán 
chạy chỉ là những tác phẩm giải trí thông thường. Hiện tượng cho in những tác phẩm từng 
được đăng tải trên mạng, trên các blog cá nhân hiện nay không còn là trường hợp hiếm 
thấy. Không ít tác phẩm từng được post lên mạng, sau đó được xuất bản trên giấy đã mang 
lại doanh thu đáng kể cho nhà xuất bản, cho các đơn vị phát hành và chính điều này là 
động cơ để họ cho in các tác phẩm thoát thai từ internet. Hiệu ứng của việc post tác phẩm 
lên mạng đã làm cho tốc độ lan truyền nhanh chóng của tác phẩm sau khi được in ra. 
Những đầu sách có số phát hành cao từ hiệu ứng này có thể kể đến như Người đàn ông có 

đôi mắt trong, Đi lạc vào thế giới của anh (Cấn Vân Khánh), Dị bản (Keng), Trại hoa đỏ 

(Di Li), 99 tuần buôn chuyện, Phải lấy người như anh, Coctail cho tình yêu (Trần Thu 
Trang)(7). Tác phẩm văn học khi lưu thông trên thị trường tất nhiên phải tính đến lợi ích 
kinh doanh tuy nhiên xu hướng chạy theo lợi nhuận của nhiều đơn vị làm sách đã tác động 
không nhỏ tới mặt bằng của đời sống văn học, tới thị trường sách văn học với tư cách là 
sản phẩm hàng hóa tinh thần. Có những cuốn sách tuy mang danh tác phẩm văn học nhưng 
thực chất chỉ là sản phẩm của những trang nhật ký cá nhân được lấy từ blog của tác giả. 
Sách văn học nhường chỗ cho sách thương mại, việc quá chú trọng đến thị hiếu nhất thời 
của người đọc, coi độc giả là thượng đế khiến cho thị trường sách văn học thiếu đi sự lành 
mạnh. 

Được thừa nhận tại Luật Xuất bản năm 1993 và được mở rộng về đối tượng tại Luật 
Xuất bản sửa đổi bổ sung năm 2004 và 2008, hình thức liên kết đã tạo nên “bước đột phá” 
trong lĩnh vực xuất bản. Theo đó tư nhân cũng có thể tham gia vào lĩnh vực xuất bản bằng 
phương thức liên doanh, liên kết với các nhà xuất bản, điều này thể hiện quá trình xã hội 
hóa hoạt động xuất bản. Có thể nói, nhờ có liên kết xuất bản, các nhà xuất bản, các công ty 
phát hành đã có nhiều thuận lợi hơn khi tham gia vào thị trường sách. Sự tham gia của tư 
nhân vào hoạt động xuất bản đã góp phần đẩy nhanh quá trình đưa sách đến với người tiêu 



dùng trong đó có nhiều cuốn sách có giá trị. Liên kết xuất bản trong mấy năm trở lại đây đã 
là hiện tượng phổ biến trong đời sống xuất bản, chủ yếu là liên kết giữa nhà xuất bản với tư 
nhân. Trong khi nhiều nhà xuất bản đang thiếu vốn cũng như còn những hạn chế trong 
khâu phát hành thì sự tham gia của các đối tác tư nhân đã hóa giải được thực tế đó. Con số 
sách liên kết trong thời gian qua đã cho thấy hấp lực của hình thức xuất bản khá mới mẻ 
này. Theo tư liệu công bố từ ông Lý Bá Toàn, phó cục trưởng cục xuất bản, trong 6 tháng 
đầu năm 2010 có 7,939 cuốn sách xuất bản với hơn 137,1 triệu bản trong đó con số sách 
liên kết chiếm đến 51,7 % (8). Con số này cao hơn so với năm 2009. Theo số liệu những 
con số về sách xuất bản liên kết năm 2009, ở trung ương tổng số sách nộp lưu chiểu là 
17.510 cuốn. Tự xuất bản 9.926 cuốn chiếm 56,3 %. Sách liên kết: 7.584 cuốn chiếm 
43,3%. Các nhà xuất bản liên kết nhiều là Nxb Hồng Đức, Nxb Tôn giáo, Nxb Văn hóa 
thông tin, Nxb Dân trí, Nxb Đại học Huế, Nxb Đại học Thái Nguyên, Nxb Thời đại với 
100%; kế đến là các nhà xuất bản Hội Nhà văn với 97,1%, Nxb Mỹ thuật 94,1%, Nxb Lao 
động 91,9% (9). Tỷ lệ này còn cao hơn với các nhà xuất bản địa phương. Riêng với sách 
văn học, thời gian qua nhiều cuốn sách đã được ra mắt bạn đọc dưới hình thức liên kết xuất 
bản với các công ty văn hóa truyền thông, như công ty văn hóa Đông A, công ty văn hóa 
Phương Nam, công ty văn hóa và truyền thông Nhã Nam, công ty sách Bách Việt, công ty 
truyền thông Hà Thế, Thái Hà book, trung tâm văn hóa và ngôn ngữ Đông Tây,… cũng 
như nhiều nhà sách tư nhân trực tiếp tham gia vào hoạt động phát hành sách. Thị trường 
sách văn học sôi động hơn bởi hình thức liên kết xuất bản này. Cũng bởi các đơn vị làm 
sách đã nắm được thị hiếu của người đọc hiện nay, đồng thời với những thuận lợi mà các 
nhà xuất bản khó có thể có được (như vấn đề tài chính) nên sự tham gia của họ vào hoạt 
động xuất bản đã làm cho thị trường xuất bản nói chung, thị trường sách văn học nói riêng 
trở nên năng động hơn bao giờ hết. Sự nhạy bén trong việc tiếp cận thị trường, khai thác 
nguồn sản phẩm (tác phẩm văn học) đã là yếu tố thúc đẩy quá trình một tác phẩm đến được 
với người đọc. Nhiều cuốn sách được giải thưởng Nobel, Goncourt, Booker, những đầu 
sách văn học best seller ở nước ngoài đã nhanh chóng được chuyển ngữ và có mặt trên thị 
trường sách văn học trong nước. Có những đơn vị hoạt động trong lĩnh vực xuất bản, phát 
hành đã có được khả năng tiếp cận nhanh nhạy với các đối tác, tác giả ngoài nước trong 
việc ký kết bản quyền, giới thiệu tác phẩm của các tác giả nước ngoài với bạn đọc trong 
nước. Công ty văn hóa truyền thông Nhã Nam đã là một thương hiệu trong lĩnh vực xuất 
bản và phát hành, có thế mạnh trong lĩnh vực sách văn học dịch. Việc gia nhập công ước 
Berne về bảo hộ các tác phẩm văn học tưởng như là trở ngại với các đơn vị làm sách nhưng 
thực tế cho thấy, với những đơn vị làm sách có tính chuyên nghiệp, biết khai thác nguồn 
tác phẩm đầu ra (tác phẩm bản ngữ) thì sách dịch vẫn dễ dàng, nhanh chóng đến được với 
độc giả trong nước. Người đọc vẫn có thể cập nhật được những tri thức mới của nhân loại 
cũng bởi khả năng ứng biến của những người làm sách (cả khâu xuất bản và phát hành) 
trong bối cảnh của cơ chế thị trường và hội nhập quốc tế. 

  Tuy nhiên đã có những hậu quả đáng tiếc khi nhà xuất bản buông lỏng quản lý, khi 
họ gần như chỉ cấp giấy phép còn các phần việc từ biên tập, trình bày, tổ chức in ấn và tiêu 
thụ đều để cho đối tác liên kết thao túng; hoặc như hiện tượng thương mại hóa, không tuân 



thủ những quy định về nộp lưu chiểu. Cũng đã có trường hợp nhà xuất bản không biết mặt 
mũi đứa con tinh thần của mình. Họ chỉ đảm nhận việc cấp giấy phép, các khâu còn lại từ 
khâu bản thảo, biên tập, in ấn, phát hành đều là công việc của đối tác, nhà xuất bản có khi 
giống như “công ty cho thuê thương hiệu” (10). Xu hướng chạy theo lợi nhuận của một số 
công ty, nhà làm sách tư nhân đã làm nhiễu loạn thị trường, tác phẩm văn học không 
những không có giá trị thẩm mỹ mà trái lại trở thành những sản phẩm văn hóa độc hại. 
Xung quanh việc ra mắt cuốn Sợi xích của Lê Kiều Như đã cho thấy những bất cập trong 
sự phối kết hợp với đối tác xuất bản. 

Cùng với sự phong phú về thể loại sách, các nhà xuất bản, các nhà làm sách cũng chú 
trọng đến hình thức của cuốn sách từ trang bìa đến chất lượng giấy in, khổ sách. Người làm 
sách cũng chú ý hơn đến cách đặt tên tác phẩm, còn có thể gọi là “nghệ thuật giật tít”, là 
làm sao để gây được sự chú ý của người đọc. Dụng ý của tác giả Lê Anh Hoài khi đặt tên 
tác phẩm Tẩy sạch vết yêu với lời chú ở trang đầu “tập sách này hân hạnh được Công ty 
chất tẩy rửa TASAVEYE tài trợ” là làm sao để tạo được một cái tên thật “sốc, sến, chuối”. 
Trang bìa tập truyện ngắn Dị bản được gắn với dòng chữ “chỉ đọc khi tuổi đã 18”, rồi 
những tiêu đề có phần gây sốc đánh vào thị hiếu của độc giả trẻ: Cho em được gần anh 

thêm chút nữa, Khi nào anh thuộc về em, 48 giờ yêu nhau, Gạ tình lấy điểm, Thoát y dưới 

trăng, Su su đừng khóc (Một tác phẩm từng gây xôn xao cư dân mạng) kể cả những cuốn 
sách dịch như Hễ sướng thì hét lên, Lỡ tay chạm ngực con gái, những tên gọi có phần phản 
cảm Xin lỗi, em chỉ là con đĩ, Mẹ chồng ăn thịt cả nàng dâu. Nhiều khi những người làm 
sách đã cố tình đặt cho tác phẩm một cái tên thật sốc mà có khi tên gọi không phản ánh 
đúng tinh thần của tác phẩm. Người viết cũng đặt bút danh của mình thật sốc, thật lạ. Đã có 
trào lưu đặt bút danh ngoại ở ta hiện nay: Keng, Nick D, rồi kiểu bút danh nửa Tây nửa ta 
như Hồng Sakura, Di Li, Thủy Anna, Hà kin. Ngoài tên của tác giả và tên tác phẩm, những 
người làm sách cũng quan tâm tới hình thức của cuốn sách với những thiết kế bắt mắt thu 
hút sự chú ý của người đọc, thường là giới trẻ. Nội dung của cuốn sách có khi không liên 
quan nhiều đến những thiết kế của bìa sách. Cũng có trường hợp, trang bìa được thiết kế 
với những hình ảnh rất phản cảm, nhằm kích ứng sự tò mò của độc giả. Yếu tố hình thức ở 
đây được chú trọng nhằm mục đích trước tiên là để cho người đọc nhanh chóng bỏ tiền ra 
mua cuốn sách đó trong vô vàn các cuốn sách được bày bán trên các cửa hàng sách. Khi 
chọn sách ở phố Nguyễn Xí, cũng như tại nhiều cửa hàng sách hiện nay, quan sát những 
khách hàng vào mua sách có thể thấy hiện tượng chọn sách theo cách đặt tên cuốn sách là 
cách phổ biến của phần lớn các bạn đọc trẻ, bạn đọc tuổi teen. Những cái tên như Coctail 

tình yêu, Khi nào anh thuộc về em, 48 giờ yêu nhau được khá nhiều bạn trẻ lựa chọn. Với 
cách lựa chọn sách như vậy, hành trang của nhiều bạn đọc trẻ hôm nay ít khi có mặt những 
tác phẩm văn học kinh điển mà thường là những tác phẩm nặng về yếu tố thị trường, ít có 
giá trị thẩm mỹ. 

Trong cơ chế thị trường, khi các hoạt động xuất bản và phát hành được bung ra, vấn 
nạn sách lậu cũng đang là vấn đề nhức nhối. Việc một tác phẩm bị in lậu đã trở nên phổ 
biến, chuyên nghiệp. Sách lậu được công khai bày bán ở hầu hết các cửa hàng sách tư 
nhân. Trong khi giá sách còn là khá cao so với thu nhập trung bình của người lao động thì 



sách lậu đã kích thích sức mua của người tiêu dùng, với giá thành được chiết khấu có khi 
tới 40%, 50%. Hạ giá sách là chiêu thức đánh vào tâm lý người tiêu dùng. Tuy nhiên, thực 
trạng sách lậu đã khiến cho nhiều nhà xuất bản khốn đốn, mặt khác chất lượng của cuốn 
sách không được coi trọng, cẩu thả trong in ấn gây phản cảm với người đọc. Nhiều nhà văn 
dù không cổ xúy cho hoạt động in lậu sách nhưng lại bộc bạch: nếu biết sách của mình bị 
in lậu sẽ sẵn sàng cung cấp cho đầu nậu bản thảo vi tính của mình, còn hơn là để đến khi 
sách in ra lại nhìn thấy đứa con tinh thần của mình đã bị biến dạng bởi những lỗi sai không 
đáng có. Có những cuốn sách được in lậu một cách trắng trợn, chỉ một ngày ra mắt thì sách 
lậu đã có mặt trên thị trường. Sách in lậu tưởng như là câu chuyện “biết rồi khổ lắm nói 
mãi”, tuy nhiên khi những cơ chế pháp lý chưa đủ sức răn đe thì sách lậu sẽ còn là vấn nạn. 

Trong cơ chế thị trường, các nhà sản xuất, kinh doanh thường chú trọng tới yếu tố thị 
trường, bởi thế sách in ra thường được phân phối, phát hành ở khu vực thành thị là chủ 
yếu, tại các thành phố lớn, nơi tập trung đông dân cư và có sức mua lớn. Thị trường sách ở 
nông thôn và miền núi chưa được chú trọng. Với hệ thống phát hành văn hóa phẩm tại các 
tỉnh nhỏ thường là ở các cơ sở bưu điện, các trung tâm phát hành sách và thiết bị trường 
học; những sáng tác mới, những tác phẩm văn học đương đại ít khi có cơ hội để đến được 
với người đọc. 

Những năm qua, một số tác phẩm văn học trong nước đã được xuất bản ở nước ngoài. 
Các nhà văn, nhà xuất bản, người làm sách ở Việt Nam vẫn luôn ấp ủ khát vọng làm sao để 
phát hành sách ra thị trường ngoài nước và trên thực tế cũng đã có những cuốn sách “made 
in Việt Nam” được chuyển ngữ và giới thiệu ở nước ngoài, chẳng hạn như Nỗi buồn chiến 

tranh (Bảo Ninh), truyện ngắn Nguyễn Huy Thiệp, Những ngôi sao trái đất, dòng sông (Lê 
Minh Khuê), Cánh đồng bất tận (Nguyễn Ngọc Tư), nhiều sáng tác của Hồ Anh Thái, 
Nguyễn Ngọc Thuần,… Tuy nhiên, đó vẫn còn là con số khiêm tốn. Làm sao để nhiều nhà 
văn Việt Nam được đông đảo bạn đọc trên thế giới biết đến còn là một bài toán nan giải. 

Cơ chế thị trường đã tạo ra động lực mới cho văn học, là một cú huých cho hoạt động 
sáng tác, xuất bản, phát hành sách nói chung và sách văn học nói riêng. Hoạt động xuất bản 
và phát hành sách văn học trong thời gian qua đã có những chuyển biến đáng kể. Cùng với 
những động lực sáng tạo, sách được xuất bản ngày một nhiều, người đọc có nhiều cơ hội 
để lựa chọn, hình thức của cuốn sách cũng được chú trọng. Khi sách văn học có mặt trên 
thị trường với tư cách là sản phẩm hàng hóa, người làm sách sẽ phải chú ý đến yếu tố thị 
trường, bởi để tồn tại được, nhà xuất bản phải “bám lấy thị trường, chủ động năng động 
trong việc nắm bắt cơ hội, thoát ra khỏi tư duy bao cấp”. Tuy nhiên, “với sáng tạo nghệ 
thuật đích thực, công chúng là đích hướng tới, nhưng không phải là hướng tới “thượng đế” 
một cách vụ lợi như những người bán hàng tiêu dùng hướng tới khách hàng” (11). Thị 
trường xuất bản nói chung và thực trạng sách văn học thời gian qua là một bức tranh nhiều 
màu sắc. Rõ ràng, cơ chế thị trường có tác động hai mặt tới văn học nghệ thuật, một mặt đã 
kích thích được khả năng sáng tạo của người cầm bút, nhà văn đã có thể sống được bằng 
nghề (dù số này còn ít ỏi), sách được in ra ngày một nhiều, người đọc có nhiều cơ hội để 
lựa chọn, để tiếp xúc với các tác phẩm văn học. Mặt khác chính yếu tố thị trường đã xâm 
nhập vào các tác phẩm văn học, xu hướng chạy theo lợi nhuận của cả người viết và đơn vị 



làm sách, của quan niệm coi “khách hàng là thượng đế”. Những tác phẩm viết vội theo 
kiểu “mỳ ăn liền”, mang tính “giải trí” xuất hiện ngày một nhiều. Sự xuất hiện đậm đặc của 
yếu tố tình dục và giới tính trong nhiều sáng tác của các cây bút gần đây không đơn thuần 
là việc phản ánh đúng bản chất của đời sống với những nhu cầu cá nhân được phơi trải mà 
còn là xu hướng chạy theo nhu cầu giải trí đơn thuần, nhất thời của độc giả.  

2. Một số kiến nghị từ thực trạng xuất bản và phát hành sách văn học 
 Sách lậu vẫn hoành hành trong đời sống xuất bản, phát hành sách và sách văn học 

cũng không ngoại lệ. Những biện pháp ngăn chặn sách lậu thời gian qua chưa đủ sức răn 
đe với các đầu nậu, hệ quả là sách lậu vẫn ngang nhiên có mặt trên thị trường sách. Chính 
điều này làm giảm doanh thu của nhà xuất bản, đồng thời có ảnh hướng trực tiếp đến 
nhuận bút của nhà văn. Nhuận bút của tác giả không được trả thỏa đáng cũng là yếu tố kìm 
hãm sức sáng tạo của chủ thể. Tỷ lệ được chi trả cho người trực tiếp sản xuất ra sản phẩm 
hàng hóa đặc biệt, ở đây là tác phẩm văn học, thường là rất thấp trong tương quan với giá 
sách. Giá sách cao nhưng lại chủ yếu phải chi trả cho các khâu gián tiếp, khâu trung gian. 
Tăng nhuận bút cho tác giả, cho nhà văn cũng như tăng mức phạt cho việc in lậu sách là 
việc làm cần thiết nhằm hướng tới một thị trường xuất bản, phát hành sách hiệu quả, lành 
mạnh. 

 Hoạt động liên kết xuất bản thời gian qua đã góp phần đẩy nhanh quá trình xã hội 
hóa trong lĩnh vực xuất bản phát hành sách. Để phát huy hiệu quả của hình thức liên kết 
này cũng như hạn chế những mặt tiêu cực cần phải có sự phối kết hợp chặt chẽ hơn nữa 
giữa nhà xuất bản và các đối tác liên kết. Khâu biên tập, duyệt bản thảo cần phải sát sao 
hơn tránh tình trạng sách được in ra tràn lan mà chất lượng tác phẩm không đảm bảo. 

Ở lĩnh vực phát hành sách có thể thấy rõ sự chi phối của yếu tố thị trường, của quy 
luật cung cầu. Chính điều này làm cho hệ thống phát hành sách ở tỉnh lẻ, ở nông thôn, 
miền núi không được các đơn vị phát hành chú trọng bởi nhiều trở ngại: trình độ dân trí 
thấp hơn thành thị, cơ sở vật chất nghèo nàn, những bất cập trong giao thông, vận chuyển, 
phân phối. Mở rộng mạng lưới phát hành sách ở địa phương sẽ không khả thi nếu không có 
chính sách hỗ trợ của nhà nước, cụ thể là bằng các hình thức đầu tư cơ sở vật chất, đầu tư 
nguồn sách có chất lượng cho các thư viện, các trung tâm văn hóa tạo điều kiện để sách 
văn học đến được với độc giả. 

Sự xuống cấp của văn hóa đọc đã được nói đến nhiều trong thời gian qua. Việc gây 
dựng một thói quen đọc sách sẽ là rất cần thiết trong bối cảnh thực tại. Điều này trước hết 
phải được những bậc làm cha làm mẹ tạo dựng cho con cái của họ ngay từ khi còn nhỏ. 
Thiết nghĩ, khi những giải pháp nhằm hướng tới một thị trường sách văn học lành mạnh 
được thực hiện cùng với việc gây dựng thói quen đọc sách, nhất là với độc giả trẻ, cũng 
như việc thay đổi phương pháp dạy học văn trong nhà trường; hoạt động xuất bản, phát 
hành sách văn học thời gian tới sẽ có những biến chuyển đáng kể./. 
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